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Un anno di crisi il 2013, connotato da un ulteriore 
rallentamento della crescita globale e da un mercato interno 
in affanno, con conseguenze gravi per le imprese edili, 
artigiane e del commercio al dettaglio, quelle che proprio 
dal mercato domestico traggono linfa vitale. A confermare il 
quadro, i dati allarmanti sul numero di imprese in liquidazione, 
delle procedure fallimentari e la diminuzione del tasso di 
sopravvivenza delle imprese a tre anni dalla loro apertura. 
solo le imprese che operano con l’estero, nella meccanica 
e nell’alta tecnologia, hanno mostrato un’insperata vitalità, 
insufficiente tuttavia per sostenere e rilanciare lo sviluppo.
Per provare ad invertire la tendenza servono non solo 
investimenti mirati, che cerchino di recuperare il potenziale 
produttivo distrutto in questi anni, ma anche far ripartire 
la domanda interna, attuando politiche che puntino ad una 
redistribuzione del reddito a favore dei soggetti meno abbienti 
i cui consumi sono oggi fortemente depressi.
Pur in questa situazione, l’attrattività del nostro territorio è 
rimasta immutata, se non addirittura cresciuta. Lo provano 
le positive esperienze di Piaggio e saint Gobain: la prima con 
l’allestimento a Pontedera del centro ricambi mondiale e il 
ritorno di parte della produzione realizzata in spagna, l’altra 
con l’investimento di 90 milioni per il nuovo forno. L’assoluta 
eccellenza del polo universitario, con la scuola sant’Anna e la 
Normale, assieme ai centri di ricerca pubblica, costituiscono 
una formidabile leva per il nostro territorio che dovrà essere 
utilizzata di più e meglio, non solo nel campo dell’high-tech, 
ma anche della green economy, dell’energia e della gestione 
dei rifiuti. Molte infatti sono le imprese dell’alta tecnologia 
che hanno trovato a Pisa terreno fertile. Tra gli arrivi più 
significativi quello di welcome Italia che, con un investimento 
di 10 milioni di euro, aprirà entro l’anno una propria sede a 
Montacchiello. L’attrattività del territorio pisano non è però 
confinata al solo settore industriale e all’alta tecnologia, ma 
si estende, soprattutto nella città di Pisa, anche al commercio 
con l’insediamento del colosso svedese Ikea ma anche alle 
molte firme dell’abbigliamento e del beauty che hanno aperto 
in centro approfittando della presenza dei numerosi studenti. 
Ma la qualità di un territorio e la sua capacità di attrarre 
imprese non nasce dal nulla: è il risultato di politiche ed 
investimenti strategici sulle infrastrutture, dalla riqualificazione 
di Corso Italia, al recupero delle antiche mura di Pisa, al Porto 
di Boccadarno. Quest’ultimo, oltre ai benefici diretti e alle sue 
peculiarità di “parco naturale marino”, vedrà aumentare il suo 
valore con il completamento dell’intervento immobiliare, con 
abitazioni e attività ricettive e commerciali di alto profilo.

Nel corso della relazione un’attenzione particolare è stata 
dedicata a Volterra: una città ferita duramente dagli eventi 
metereologici dello scorso inverno. A fronte di quanto 
accaduto, la Camera di Commercio ha svolto un’importante 
ruolo di prossimità mettendo a disposizione delle imprese 
colpite uno stanziamento straordinario. Con accorata lettera 
al Governo, la Camera ha chiesto ulteriori risorse da destinare 
al ripristino della viabilità: un intervento necessario per evitare 
contrazioni di quel flusso turistico che nell’ultimo quinquennio 
è cresciuto del 20%. 
Un tema di fondamentale importanza e del quale si sta parlando 
sui media in questi giorni è quello della riforma delle Camere di 
Commercio. se da un lato è necessario un processo di riforma 
che abbracci anche il sistema camerale, è altrettanto importante 
procedere con cautela e con idee chiare sulle funzioni che le 
Camere saranno chiamate a svolgere. Giova citare a questo 
proposito un recente articolo di Giuseppe De Rita direttore 
del CENsIs, sul rischio di annullare ruolo e presenza dei 
corpi intermedi nella nostra società: associazioni, sindacati, 
Province ma anche le Prefetture ed ora, con il Decreto Legge 
del 24 giugno scorso, anche le Camere di Commercio. I “corpi 
intermedi” possono risultare fastidiosi per chi governa ma, 
indubbiamente, rappresentano una garanzia per la democrazia 
ed è per questo che eliminarli tout court sarebbe un clamoroso 
errore anche perché, distrutto l’esistente, bisognerebbe quasi 
certamente crearne di nuovi, con ulteriori costi e situazioni di 
incertezza. 
Con il dimezzamento del diritto annuale pagato dalle imprese 
previsto dal Decreto, già dal 2015 la Camera di Commercio 
di Pisa sarà impossibilitata ad intervenire sui numerosi fronti 
sui quali è da sempre impegnata. Non potrà portare le aziende 
vitivinicole al Vinitaly o quelle del settore conciario in America 
Latina, non ci sarà più il sostegno a iniziative di attrazione 
turistica come Marenia, l’Internet Festival o il Giugno pisano; 
non ci saranno più contributi per chi investe, né per i Confidi e 
neppure per l’internazionalizzazione delle piccole imprese. Ma il 
rischio concreto è anche un altro: quello di perdere una funzione 
più alta è cioè la prossimità alla comunità delle imprese. Le 
Camere di Commercio sono infatti rimaste i soli Enti a leggere i 
bisogni delle imprese, con un ruolo insostituibile di prossimità 
e ascolto. Regionalizzare, come si prospetta, farebbe perdere 
il legame con i territori e le loro specificità, che non sono solo 
“localismi” da combattere, ma tipicità da valorizzare.

Pierfrancesco Pacini
(estratto dalla relazione sull’andamento dell’economia pisana nel 2013)

TERRITORIO ANCORA ATTRATTIVO 
MA PESANO LE INCOGNITE SUL FUTURO DELLA 
CAMERA DI COMMERCIO
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La Camera di Commercio di Pisa ha approvato lo scorso mese di 
maggio il bilancio di esercizio 2013; con l’occasione i vertici camerali 
hanno analizzato i risultati raggiunti e valutato i principali indicatori 
delle attività svolte dall’ente nel corso dello scorso anno, tra i quali 
spiccano i quasi 6 milioni di euro destinati agli interventi economici a 
favore delle imprese (+9% rispetto al 2012, +57% negli ultimi 5 anni). 
Nel loro complesso gli interventi assorbono quasi l’80% del diritto 
annuale incassato dalle imprese, la principale fonte di entrate per le 
Camere di Commercio.

Gli interventi economici in particolare hanno finanziato l’accesso al 
credito, sostenuto i nuovi investimenti con contributi a fondo perduto, 
favorito l’internazionalizzazione e la formazione delle imprese, 
lo sviluppo di imprese innovative e promosso il trasferimento di 
conoscenze e l’innovazione tecnologica.

Per quanto riguarda l’accesso al credito, le risorse stanziate hanno 
superato 1,3 milioni di euro grazie ai quali oltre 500 imprese hanno 
potuto abbattere gli interessi sui prestiti garantiti dai Confidi e quelli 
sui micro finanziamenti.

Grazie al milione e mezzo destinato ai contributi a fondo perduto sono 
stati invece attivati oltre 18 milioni di euro di nuovi investimenti sul 
territorio provinciale; le imprese che hanno beneficiato del contributo 
sono state 225 ed il contributo media per impressa ammonta a 6.700 
euro.

Per favorire l’internazionalizzazione delle imprese e la promozione 
turistica del territorio sono stati invece stanziati circa 2 milioni di euro 
(500 mila in più rispetto al 2012).

I RISULTATI 
DELLA CAMERA DI COMMERCIO NEL 2013

Per quanto riguarda le attività di formazione le iniziative camerali hanno 
coinvolto oltre 300 imprenditori, circa 1.000 aspiranti imprenditori e 
centinaia di studenti che sono stati inseriti in progetti di alternanza-
scuola lavoro.

Passando all’analisi delle attività istituzionali svolte dall’ente camerale 
ricordiamo tra le altre la tenuta del Registro imprese, la funzione 
istituzionale per eccellenza delle Camere di Commercio indispensabile 
per assicurare la trasparenza del mercato e la conoscenza immediata 
di tutte le attività economiche presenti sul territorio.

Lo scorso anno sono state gestite telematicamente 43.999 pratiche con 
un tempo medio di evasione di 2,6 giorni contro i 5 previsti dalla legge.

I dati di bilancio confermano infine la costante contrazione dei 
costi del personale ridotti del 7% negli ultimi 5 anni, e di quelli di 
funzionamento quasi dimezzati (-42%) nello stesso periodo.
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La Camera di Commercio di Pisa promuove lo sviluppo del sistema 
economico locale tramite l’erogazione di contributi a favore delle 
imprese della provincia.

I bandi disponibili e relativa modulistica per i quali è ancora possibile 
presentare domanda sono consultabili sul sito internet della Camera 
di Commercio Pisa www.pi.camcom.it nelle sezioni Contributi e 
finanziamenti e sviluppo di Impresa e Internazionalizzazione.

BANDO mise-uNiONCAmere Per LA CONCessiONe Di CONTriBuTi 
A FONDO PerDuTO Per L’AVViO Di NuOVe imPrese iN PrOViNCiA 
Di PisA - ANNO 2014
Scadenza: 31/10/2014, salvo chiusura anticipata per esaurimento risorse

La Camera di Commercio attraverso l’erogazione di un contributo 
a fondo perduto, intende promuovere e sostenere la creazione e lo 
start-up di nuove imprese in Provincia di Pisa.
Il contributo a fondo perduto sarà pari al 30% delle spese sostenute 
ritenute ammissibili relative a programmi pari almeno a 5.000 € e 
avviati a partire dal 01/07/2013. Il contributo non potrà superare 
l’importo di 5.000 € per ciascuna impresa richiedente.

BANDO mise-uNiONCAmere Per L’AsseGNAZiONe Di VOuCHer 
Per iNTerVeNTi Di FOrmAZiONe A FAVOre Di AsPirANTi 
imPreNDiTOri
Scadenza: 31/10/2014, salvo chiusura anticipata per esaurimento risorse

Nell’ambito delle iniziative volte a diffondere sul territorio provinciale 
una più radicata cultura imprenditoriale, la Camera di Commercio di 
Pisa intende promuovere interventi di formazione e progetti formativi a 
favore di aspiranti imprenditori e nuove imprese.
I progetti, ancora da svolgere al momento della presentazione della 
domanda e della durata minima di 7 ore, verranno finanziati attraverso 
la concessione di voucher per un importo massimo pari a 500 € 
ciascuno.

CONTriBuTi su miCrOFiNANZiAmeNTi
Scadenza: 30/11/2014, salvo chiusura anticipata per esaurimento risorse

La Camera di Commercio di Pisa promuove e sostiene l’accesso 
al microcredito delle imprese della provincia di Pisa mediante 
l’assegnazione di contributi in conto interessi su micro finanziamenti 
concessi da istituti bancari convenzionati. 
Il contributo concesso è commisurato ad un importo massimo di 
finanziamento di 25 mila euro e viene erogato al netto della ritenuta 
del 4% come previsto dall’art. 28, secondo comma del DPR 600/73.
Ogni azienda può presentare una sola domanda di contributo.

CONTriBuTi Per L’ADOZiONe Di sisTemi Di GesTiONe CerTiFiCATi
Scadenza: 30/11/2014, salvo chiusura anticipata per esaurimento risorse

Nel quadro delle iniziative promozionali volte a favorire lo sviluppo 
del sistema economico locale, la Camera di Commercio ha previsto 
la concessione di contributi a tutte le imprese, loro cooperative e 
consorzi che intendono adottare sistemi di gestione certificati.
I contributi, concessi per programmi avviati successivamente al 
01/01/2014, possono coprire fino al 50% delle spese ammissibili con 
massimali da 2.500 € e 5.000 € volti ad acquisire per la prima volta 
una o più delle seguenti certificazioni:

 3 sistema di gestione per la qualità secondo la norma UNI EN IsO 
9001:2008;

 3 sistema di gestione della sicurezza e della salute dei lavoratori 
secondo le norme Bs OHsAs 18001:2007;

 3 sistema di gestione ambientale secondo la norma UNI EN IsO 14001: 
2004;

 3 sistema di gestione della responsabilità sociale secondo la norma 
s.A. 8000/2001;

 3 sistema di gestione dell’energia secondo la norma IsO 50001
 3 sistema di gestione secondo la norma UNI EN IsO 10005:2007; 
“Patentino del Frigorista”;

 3 Accreditamento s.O.A.;
 3 sono altresì ammessi interventi per la realizzazione di impianti di 
videosorveglianza.

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
AsseFi - Azienda speciale per lo sviluppo, l’ecosostenibilità e la 
Formazione imprenditoriale
Responsabile, Dott. Paolo Pieraccioni
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365
assefi@pi.camcom.it

sOsTeGNO Ai PrOCessi Di BreVeTTAZiONe
Scadenza: 30/11/2014, salvo chiusura anticipata per esaurimento risorse

La Camera di Commercio sostiene i processi di brevettazione per 
favorire l’innovazione delle Micro, Piccole e Medie imprese della 
provincia di Pisa secondo due linee di intervento:
A  Internazionalizzazione di brevetti e disegni e modelli
B  Brevetti Verdi

L’intervento della Camera di Commercio consiste in un contributo in 
conto esercizio pari al 50% delle spese riconosciute come ammissibili 
comunque non superiore a 4.000 euro.

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
servizio regolazione del mercato e tutela del consumatore
Responsabile, Dott. Luciano Di Legge
Tel. 050 512227 / Fax 050 512297
brevetti@pi.camcom.it

BANDI E CONTRIBUTI 2014 PER LE IMPRESE
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imPresA iN AZiONe
Nella splendida cornice di Piazza Vittorio Emanuele a Pisa lo scorso 
mese di maggio si è svolta la finale regionale di “impresa in azione 
Toscana 2014” promossa dalla Camera di Commercio di Pisa con il 
coordinamento di AssEFI ed il patrocinio del Comune di Pisa.
L’iniziativa, rivolta agli studenti degli istituti superiori, mira a 
valorizzarne lo spirito imprenditoriale facendoli calare nel ruolo di 
giovani imprenditori e trasformando le loro idee in progetti concreti e 
innovativi. In Italia viene sviluppata ogni anno da circa 200 istituti, di 
cui ben 20 in Toscana grazie al sostegno istituzionale di Unioncamere 
Toscana e della Regione Toscana che ha riconosciuto l’iniziativa quale 
modello di “Alternanza scuola lavoro”. 
La finale regionale ha visto la partecipazione di ben 400 studenti 
provenienti da varie province della Toscana appartenenti a 12 istituti 
scolastici diversi. Migliore Impresa Junior Archievement della Toscana 
è risultata la B&C JA dell’Istituto Tecnico IsIss Marco Polo di Cecina 
che è risultata vincitrice del primo premio anche alla finale nazionale 
di Milano del 5 e 6 giugno con il progetto DIVINO RICORDO, linea di 
bicchieri ottenuti dal taglio delle bottiglie di vino provenienti dalla costa 
degli Etruschi, commercializzati su internet e social network». In pochi 
mesi sono già stati venduti oltre mille pezzi, tanto che i giovani studenti 
stanno pensando di fare di questo esperimento il proprio lavoro. 

Premi sPeCiALi
 3 Green Cup (Premio all’impresa più ecosostenibile) a BeeLab (Istituto 
Tecnico I.T.C.G. G. Cerboni di Portoferraio) con Bee BaG, una doggy 
bag in materiale interamente o parzialmente riciclato, pensata per 
i turisti che visitano l’Isola d’Elba utilizzabile anche come borsa 
tradizionale da vacanza.

 3 Business Cup (Premio all’impresa con il maggior spirito commerciale) 
all’impresa YOUKOOK (Istituto Tecnico Itcg Piccolini di Volterra) con 
CI GUsTA, prodotto-servizio legato alla cucina del territorio.

 3 innovation Cup (Premio speciale Unioncamere Toscana assegnato 
all’impresa più innovativa) all’impresa dell’Istituto Tecnico IsIs 
Carducci Volta Pacinotti di Piombino.

QuesTi i 12 isTiTuTi CHe si sONO FrONTeGGiATi 
NeLLA FiNALe reGiONALe 
Istituto Tecnico I.T.C.G. G. Cerboni, Portoferraio 
scuola Militare Aeronautica G. Douhet, Firenze 
Istituto Tecnico IIs Vespucci - Colombo, Livorno
Istituto Tecnico IsIs Einaudi seccherelli, Piombino
Istituto Tecnico IsIss Marco Polo, Cecina 
Liceo Magistrale Cecioni, Livorno
Istituto Tecnico IsIs Carducci Volta Pacinotti, Piombino 
Istituto Tecnico IIs A. Pesenti, Cascina 
Istituto Tecnico Itcg Fermi, Pontedera 
Istituto Tecnico Itcg Piccolini, Volterra 
Liceo scientifico Filippo Buonarroti, Pisa 
Liceo Classico XXV Aprile, Pontedera

I PROGETTI ALTERNANZA 
SCUOLA LAVORO DELLA 
CAMERA DI COMMERCIO

DUE NUOVI PORTALI PER 
LE IMPRESE: BUSY-NESS 
WOMEN E IDEA SI

ALTerNANZA sCuOLA LAVOrO
Il progetto Alternanza scuola Lavoro, promosso e coordinato da AssEFI, 
ha permesso a 390 studenti, appartenenti a 11 istituti scolastici delle 
provincia di Pisa, di alternare nel corso dell’anno scolastico appena 
concluso, periodi di formazione in aula ed esperienze sul campo presso 
le 217 aziende che hanno aderito all’iniziativa e dato agli studenti la 
possibilità di sperimentare diverse situazioni lavorative.

BOOT CAmP FOr sTuDeNT
Boot Camp for student ha rappresentato per oltre 2000 studenti 
delle scuole superiori della Provincia un vero e proprio “campo di 
addestramento”: l’iniziativa organizzata da AssEFI prevedeva un 
nutrito ventaglio di seminari che hanno toccato le diverse tematiche di 
fare impresa. Da come mettersi in proprio, come scegliere una stage 
o una professione futura, passando da tematiche più attuali e di sicuro 
interesse per le nuove generazioni quali l’ innovazione, il green building 
e la green economy.

BusY-Ness WOmeN
Busy-Ness Women è un percorso formativo gratuito organizzato da 
Regione Toscana e Unioncamere Toscana con il supporto operativo delle 
Camere di Commercio.

L’obiettivo è quello di promuovere l’imprenditoria femminile, favorendo la 
costituzione e lo sviluppo di una “rete” basata sulla relazione tra donne. 
Lo strumento utilizzato per sviluppare la “rete” è quello del “mentoring”: 
ovvero una tecnica di accompagnamento in base alla quale un soggetto 
esperto (Mentor) si occupa dell’accrescimento esperienziale di un 
esordiente (Mentee).

Maggiori informazioni sulla manifestazione sono disponibili sul sito: 
www.busynesswomen.it

iDeA si
iDeA si è un nuovo portale promosso dal sistema 
Camerale Toscano rivolto a chi fa innovazione 
puntando sulla brevettazione delle proprie idee e 
la registrazione dei propri marchi.

Attraverso le varie sezioni del sito è infatti possibile:
 3 Ricevere un servizio di primo orientamento e assistenza guidata per 
brevettare la propria idea e depositare il proprio marchio.

 3 Consultare banche dati gratuite di brevetti e marchi.
 3 Essere aggiornati sulla normativa relativa alla proprietà intellettuale e 
relativa contrattualistica nazionale ed internazionale.

 3 Ricevere consulenza per la presentazione di domande di agevolazione 
in materia di proprietà intellettuale.

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
AsseFi - Azienda speciale per lo sviluppo, l’ecosostenibilità 
e la Formazione imprenditoriale
Responsabile, Dott. Paolo Pieraccioni
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365
assefi@pi.camcom.it
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L’esPOrTAZiONe
Il corso si rivolge a impiegati presso uffici amministrativi, uffici estero e 
spedizioni con l’obiettivo di informarli sulle varie tipologie di esportazione, 
i documenti necessari per esportare ed i controlli doganali.

Programma:
 3 I documenti necessari per esportare e il ruolo della fattura ed i suoi 
elementi obbligatori

 3 I visti consolari, il ruolo del DDT e del packing list
 3 Il regime dei divieti all’esportazione / le dichiarazioni di libera esportazione
 3 I controlli doganali / Le bollette doganali e la prova dell’uscita delle merci 
dalla CEE

 3 La revisione dell’accertamento delle dichiarazioni doganali
 3 Le esportazioni triangolari e le esportazioni a groupage

Data: 23 settembre
Orario: 9.30 - 13.30
Quota di iscrizione: gratuito

iL CONTeNZiOsO e LA GesTiONe DeL reCuPerO CreDiTi ALL’esTerO
L’obiettivo del corso, rivolto a impiegati e amministrativi ufficio estero, è 
individuare i mezzi più idonei per dirimere vertenze internazionali e informare 
sugli strumenti più efficaci per il recupero di crediti in Italia e all’estero.

Programma: 
 3 Tutela del credito nella redazione del contratto
 3 Recupero del credito 
 3 La gestione del credito

Data: 30 settembre
Orario: 9.30 - 13.30
Quota di iscrizione: gratuito

FOCus PAese: FAr eAsT AsiATiCO
Il corso si rivolge a imprenditori, liberi professionisti, manager dell’area 
commerciale e vendite di PMI di qualsiasi settore produttivo. Obiettivo del 
corso è orientare i partecipanti all’internazionalizzazione nei paesi dell’area 
AsEAN. saranno approfonditi gli aspetti inerenti le modalità di approccio, 
gli impedimenti e gli inconvenienti burocratici, le soluzioni pratiche e 
funzionali da adottare per rendere la negoziazione, la contrattazione, la 
fornitura ed il pagamento delle merci prive di rischi.

Programma: 
 3 scenari attuali per l’internazionalizzazione delle PMI
 3 Paesi emergenti dell’area AsEAN
 3 Il processo di esportazione nei paesi AsEAN

Date: 2 e 9 ottobre
Orario: 9.30 - 18.30 
Quota di iscrizione: gratuito

iNTerNAZiONALiZZAZiONe

iL GreeN mArKeTiNG A VANTAGGiO DeLL’imPresA
Il corso si rivolge a imprenditori, marketing & brand manager, esperti di 
comunicazione, direttori di azienda e responsabili ricerca e sviluppo.
La finalità è quella di utilizzare la comunicazione ambientale come 
strumento per la valorizzazione dei propri prodotti e servizi.

Programma: 
 3 La coscienza ecologica del consumatore e le strategie della 
comunicazione del Green Marketing

 3 Il Green Brand e il Green Marketing
 3 Come usare i social media per creare una comunità intorno ad iniziative 
green

 3 Responsible care e Green Marketing mix
Data: 14 ottobre
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30
Quota di iscrizione: € 100,00 (+ IVA)

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it

GreeN BuiLDiNG eD eFFiCieNZA eNerGeTiCA

LO sPOrTeLLO uNiCO DOGANALe
L’obiettivo del corso, rivolto a impiegati presso uffici amministrativi, uffici 
estero e spedizioni, è informare sul ruolo e sulle competenze dello sportello 
Unico Doganale nell’ottica di razionalizzare e velocizzare l’espletamento dei 
controlli sul traffico merceologico.

Programma: 
 3 Il quadro normativo di riferimento,la struttura organizzativa e lo stato 
dell’arte

 3 Il modello di interoperabilità con i Ministeri dello sviluppo Economico, 
della salute e della Agricoltura

 3 I titoli AGRIM/AGREX, La certificazione elettronica
 3 Lo sportello Unico Doganale: cosa cambia nel processo di 
sdoganamento

 3 Nuove funzionalità e nuovi servizi: il modello per il sFR e il portale 
AIDA

Data: 16 ottobre
Orario: 9.30 - 13.30 
Quota di iscrizione: gratuito

segreteria Organizzativa: Servizio Promozione e Sviluppo delle imprese
Tel. 050 512280 / Fax 050 512263 / promozione@pi.camcom.it

FOrmAZiONe 2014
CORSI E SEMINARI PER LE IMPRESE
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miNimAsTer iN eurO-PrOGeTTAZiONe: 
LA NuOVA PrOGeTTAZiONe 2014-2020
Il corso è rivolto a imprenditori, manager aziendali, manager 
pubblici, program manager, project manager, project leader, che 
gestiscono persone e progetti e a chiunque sia interessato ad 
acquisire un modello pratico di pianificazione ed esecuzione di un 
progetto comunitario. Il corso prevede inoltre la redazione pratica di 
un progetto. 

Programma:
Fase I: informazione e formazione

 3 Introduzione a H2020
 3 Informazioni sul strumento Innovation in sMEs, sulle finalità del 
work-programme e sulle procedure di sottomissione e valutazione

Fase II: Stesura dell’idea progettuale e correzione 
 3 Laboratorio
 3 stesura della sinossi di progetto obiettivi, innovazione e risultati 
finali

 3 struttura del workplan
 3 Bozza di tempistiche
 3 Consorzio e ruoli di vari partner
 3 Impatto sul business

Fase III: formazione sulla stesura della proposta di progetto 
 3 Formazione sulla scrittura proposte nella fase 1 e 2

Fase IV: stesura della prima bozza della proposta 
 3 stesura in italiano della prima bozza delle proposte di fase 1 e 2 
secondo il template previsto

Fase V: correzione degli elaborati e formazione si strutturazione del 
workplan

 3 Verifica degli elaborati in italiano sotto il profilo della completezza 
informativa, solidità e fondatezza della proposta

Date: 10 - 17 - 22 settembre 
Orario: 14.30 - 17.30 
Quota di iscrizione: € 220,00 (+ IVA)

COme LeGGere e iNTerPreTAre iL BiLANCiO: sTrumeNTi 
Per reNDere LeGGiBiLe iL BiLANCiO Ai NON ADDeTTi
Il corso si rivolge a figure professionali che, anche se non impegnate 
direttamente nell’area amministrativa, hanno bisogno di acquisire i 
pilastri fondamentali necessari ad una corretta interpretazione del 
bilancio di un’impresa. 
Il corso si propone di porre le basi necessarie alla corretta lettura ed 
interpretazione del bilancio. 
Al termine del lavoro ogni partecipante sarà in grado autonomamente 
di cogliere dalla lettura dei prospetti di bilancio l’andamento 
economico e finanziario dell’impresa nei suoi aspetti essenziali.

Programma: 
 3 La gestione dell’impresa e l’importanza della conoscenza dei dati 
elementari

FiNANZA e CONTrOLLO e PrOJeCT mANAGemeNT

 3 La logica della partita doppia. Conti economici e conti numerari
 3 I documenti del bilancio: la situazione patrimoniale, il Conto 
Economico e la Nota Integrativa

 3 Che cos’è il risultato d’esercizio
 3 Equilibrio economico ed equilibrio finanziario
 3 Il bilancio civilistico ed il bilancio fiscale
 3 La differenza tra utile netto d’esercizio e reddito imponibile
 3 La riclassificazione dello stato Patrimoniale secondo un criterio di 
liquidità e del Conto Economico ad aree

 3 Esercitazioni pratiche
Date: 1 e 2 ottobre
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30
Quota di iscrizione: € 200,00 (+ IVA)

rAPPOrTO BANCA e imPresA: 
COme DiALOGAre CON GLi isTiTuTi BANCArI
Il corso ha l’obiettivo di fornire all’imprenditore, anche aspirante tale, 
gli strumenti operativi necessari per il conseguimento di concreti 
benefici economici e finanziari. 
I partecipanti saranno in grado di comprendere come le banche 
valutano le aziende, cosa guardano dell’impresa e su quali dati 
prendono le decisioni, ottimizzando il rapporto con le banche.

Programma: 
 3 Cenni sull’attuale contesto economico - finanziario
 3 Le cause della stretta creditizia e le sue ripercussioni sull’economia
 3 I pilastri di Basilea II e III: i metodi di calcoli e i parametri che 
influenzano il calcolo del rating

 3 Il finanziamento alle PMI e ai piccoli imprenditori: le varie tipologie 
di prodotto

 3 Lo scoperto di conto corrente: definizione, modalità di utilizzo, 
calcolo del tasso di interesse, le garanzie da prestare

 3 La Ricevuta Bancaria: definizione, modalità di utilizzo, calcolo del 
tasso di interesse, le garanzie da prestare

 3 L’anticipo su fatture: definizione, modalità di utilizzo, calcolo del 
tasso di interesse, le garanzie da prestare

 3 Il finanziamento a medio - lungo termine: modalità di utilizzo, 
calcolo del tasso di interesse, le garanzie da prestare

 3  L’importanza dello spread nel calcolo del tasso di interesse e le sue 
ripercussioni sull’andamento economico - finanziario dell’attività

 3 La Centrale Rischi: come funziona, quando si è segnalati, le 
ripercussioni della segnalazione in Centrale Rischi sul rating e sul 
rapporto con il sistema bancario

 3 Le Banche: a quale istituto affidarsi?
 3 Role play: il colloquio in banca

Data: 16 ottobre 
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30
Quota di iscrizione: € 100,00 (+ IVA)

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it
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COme sCriVere uN PreVeNTiVO e TrAsFOrmAre L’OFFerTA 
iN OrDiNe 
Il corso, rivolto a tutti coloro che si trovano a redigere preventivi 
e offerte per i propri clienti, si propone di indicare i passaggi 
fondamentali per realizzare e gestire una proposta commerciale. 
I partecipanti svilupperanno sensibilità e capacità di capire quali 
parametri analizza il cliente per decidere a chi affidare il lavoro; 
strutturare la proposta evidenziando le caratteristiche della propria 
azienda che rispondono ai parametri richiesti dal cliente; dare valore 
aggiunto al proprio prodotto e alla propria azienda.

Programma:
 3 Le fasi della vendita che portano al preventivo
 3 Il processo decisionale del cliente
 3 Valorizzare la propria azienda e i propri prodotti
 3 Il testo del preventivo
 3 Il preventivo consegnato per e-mail o a mano
 3 scindere il problema per comprendere la soluzione
 3 Il recall
 3 Incrementare il fatturato
 3 Case study sulla propria realtà lavorativa
 3 Piano di attuazione personale per ogni partecipante

Date: 23 e 24 ottobre 
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30
Quota di iscrizione: € 200 (+IVA)

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it

 AreA LeGALe e AmmiNisTrATiVA

AVViAre uN’imPresA

COme sCriVere uN BuON BusiNess PLAN: 
FOrmAZiONe e AssisTeNZA PersONALiZZATA ONe TO ONe 
Per LA reDAZiONe DeL PiANO Di BusiNess
Il corso è rivolto a coloro che intendono mettersi in proprio o che 
hanno già avviato un’attività e necessitano di redigere un buon 
business plan. 
L’obiettivo è quello di fornire strumenti pratici per progettare, 
avviare e condurre un’impresa con successo attraverso l’opportuna 
pianificazione dell’idea, del mercato e delle risorse economico-
finanziarie. 
Ai concetti teorici affrontati durante il corso, seguirà un laboratorio 
pratico, nel quale i partecipanti elaboreranno il proprio business plan. 
successivamente al corso i partecipanti avranno la possibilità 
di prendere appuntamento personalizzato con un consulente 
specializzato della durata di due ore per avere delucidazioni sul 
proprio Business Plan. 
Al termine il consulente rilascerà al partecipante il Business Plan 
completo in ogni sua parte. 

Programma:
 3 Primi passi per l’apertura dell’attività: aspetti amministrativi, 
giuridici e fiscali

 3 Il piano d’impresa: dall’idea al Business Plan
 3 Il mercato e le strategie di marketing operativo
 3 Il piano economico e finanziario di previsione
 3 Le agevolazioni possibili
 3 Laboratorio di esercitazione pratica: redazione del Business Plan

Date: 16 - 18 - 23 - 29 settembre
Orario: 9.30 - 13.30 / 14.30 - 17.30 + 2 ore di incontro individuale 
con consulente
Quota di iscrizione: € 409,00 (+ IVA)

GesTire LA PrOPriA ATTiViTà CON PrOFiTTO: 
VALuTAre imPOsTe, COsTi e riCAVi
Il corso è rivolto a tutti coloro che svolgono o intendono svolgere 
un’attività in proprio. 
La finalità è fornire gli strumenti e le conoscenze per comprendere e 
gestire gli adempimenti obbligatori relativi all’impresa ed effettuare 
una valutazione dei costi e dei ricavi legati all’attività. 

Programma:
 3 L’impresa: definizione e diverse tipologie
 3 Apertura posizione contributiva: INPs
 3 L’assicurazione INAIL: apertura e gestione della posizione
 3 Il reddito dell’impresa: utile di bilancio, imponibile fiscale e imposte
 3 Le dichiarazioni annuali
 3 Attività di accertamento e studi di settore
 3 Il bilancio annuale

Date: 6 e 8 ottobre
Orario: 9.30 - 13.30 
Quota di iscrizione: € 120,00 (+ IVA) 

AVViAre uN BeD & BreAKFAsT iN TOsCANA 
Il corso è rivolto a tutti coloro che dispongono, o possono disporre 
di un immobile, ed intendono sfruttarlo a fini turistico-ricettivi per 
attività di Affittacamere e Bed & Breakfast, Case Vacanze, Agriturismo. 

Programma: 
 3 La legislazione vigente in toscana
 3 Gli adempimenti burocratici e la scelta della forma giuridica
 3 Il Business Plan per il B&B: cos’è, a cosa serve, a chi serve
 3 Esercitazione pratica: redazione del Business Plan

Date: 7 - 9 - 15 - 17 ottobre 
Orario: 9.30 - 13.30
Quota di iscrizione: € 200,00 (+ IVA) 

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it
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OrGANiZZAZiONe

WeB mArKeTiNG: COme uTiLiZZAre iL WeB Per PrOmuOVere 
LA TuA ATTiViTà
Il corso ha l’obiettivo illustrare ai partecipanti come promuovere la propria 
attività sul web e illustrare con casi pratici, gli strumenti da utilizzare.
èrivolto ad aspiranti e neo imprenditori, responsabili aziendali e operatori 
delle comunicazione. Utilizzando le recenti tendenze del settore, pensate 
per essere applicate a imprese di qualsiasi dimensione, anche piccole o 
create su iniziativa di singoli, il web marketing diventa una leva economica, 
intelligente e precisa in controtendenza rispetto alla crisi. Consente di 
colpire efficacemente i target e di trasformare l’interesse degli utenti per 
alcuni temi in decisioni di acquisto.

Programma:
 3 A chi mi rivolgo sul web? 
 3 studio approfondito del target con Google Trends, Google Analytics, 
Google Adwords a altri tools

 3 Il piano di web Marketing
 3 Cosa non deve mancare: la progettazione degli elementi strutturali 
del sito web

 3 sapere cosa scrivere sul web: Content marketing, blog e piano 
editoriale

 3 Conoscere il marketing su motori di ricerca e scegliere il miglior 
partner per sEO, Google Adwords, Mappe

 3 social Media Marketing, canale per tutti con alcune semplici pratiche 
per Facebook, Twitter, Google+, Pinterest

 3 Elementi di web analytics per il miglioramento continuo dei risultati
Data: 15 settembre 
Orario: 9.00 - 13.00 / 14.00 - 18.00
Quota di iscrizione: € 100 (+ IVA)

e- BusiNess Per Le Pmi
Il corso è rivolto a imprenditori e responsabili marketing ed ha l’obiettivo 
di fornire il quadro d’insieme sul commercio elettronico per le piccole e 
medie imprese che si trovano a lavorare nel mercato online. Partendo da 
una panoramica sul web marketing, il corso mira a far comprendere ai 
partecipanti le tecniche di vendita online, le strategie web per aumentare 
clienti e visibilità aziendale, con uno sguardo al ritorno economico di 
ogni operazione. 

Programma:
Prima giornata

 3 Introduzione al web marketing
 3 Le strategie del web marketing
 3 Analisi degli strumenti web per aumentare il fatturato: creazione di 
una strategia web ottimale

 3 Fare export col web: e-commerce
 3 Tecniche di manipolazione online
 3 Neuro web marketing
 3 Come i navigatori muovono il mouse
 3 Analisi dei dati: web analytics specialist
 3 Come e quando Google entra nel mio sito
 3 Esche interattive per aumentare i contratti

Seconda giornata
 3 E-commerce: vendere in italia o in tutto il mondo 

 3 seo internazionale: da google a yandex
 3 Psicologia e social network
 3 La pubblicità nei social funziona?
 3 Re marketing: quando un brand ti insegue ovunque 
 3 Piani strategici: cosa e come farli
 3 Business plan ed investimenti a roi positivo
 3 seo o ppc: cosa genere maggiore redditività?

Date: 24 e 25 settembre
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30 
Quota di iscrizione: € 200,00 (+ IVA) 

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it

mArKeTiNG e COmuNiCAZiONe

LAVOrAre iN TeAm: 
L’ArTe Di AsCOLTAre LA GesTiONe CreATiVA Dei CONFLiTTi
Il corso è destinato a tutti coloro che necessitano di creare e gestire in 
modo efficace ed efficiente un team di lavoro vincente ed in particolare: 
imprenditori, responsabili di area e direttori di funzione team leader, 
manager. Il corso ha origine dalla consapevolezza che affinché un team 
lavori bene è necessario che tutti i suoi componenti si sentano parte 
integrante della stessa squadra nella consapevolezza che le competenze 
del gruppo non sono la semplice somma delle competenze individuali. 

Programma:
 3 Concetto di team
 3 Funzioni chiave di un team ad alto rendimento
 3 Ruoli delle persone all’interno di un team
 3 Creare le condizioni base per la produttività di un team
 3 Trasformare un gruppo di collaboratori in un team
 3 Ragionare in termini di risultato di gruppo
 3 Mantenere l’efficienza del team, anche in situazioni di crisi
 3 Livelli e natura del conflitto
 3 Conflitto come processo
 3 Fattori scatenanti il conflitto
 3 Diagnosticare un conflitto
 3 Corretta gestione del conflitto
 3 Comportamenti da adottare se il conflitto non è risolvibile
 3 Fare delle situazioni conflittuali un motivo di crescita personale e 
professionale

 3 simulazioni e case study
Data: 20 ottobre
Orario: 9.30 - 13.00 / 14.00 - 17.30
Quota di iscrizione: € 100 (+ IVA)

segreteria Organizzativa: ASSEFI
Tel. 050 503275 / Fax 050 512365 / assefi@pi.camcom.it
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PISA FOOD&WINE FESTIVAL 2014
“PISANI...DI GUSTO”
STAZIONE LEOPOLDA 12-13-14 DICEMBRE 2014
Dopo i successi delle passate edizioni, in particolare quella dello scorso 
anno con oltre 5000 visitatori, si rinnova anche per il 2014 l’appuntamento 
con Pisa Food & wine, kermesse dedicata alla valorizzazione e promozione 
della filiera corta organizzata dalla Camera di Commercio di Pisa in 
collaborazione con le Associazioni di categoria e l’Istituto Professionale 
Matteotti di Pisa. L’iniziativa, giunta alla sua terza edizione, si svolgerà nei 
giorni 12, 13 e 14 Dicembre 2014 nella consueta location della stazione 
Leopolda di Pisa con l’obiettivo primario di divulgare la cultura del prodotto 
tipico locale attraverso la vendita diretta al pubblico di prodotti a Km 0.
sono attese ben 35 imprese agroalimentari della provincia di Pisa che 
proporranno momenti di degustazione, vendita e confezionamento dei 
prodotti enogastronomici locali; non mancheranno inoltre spazi ludico 
educativi e cooking session dedicati ai bambini e tutta una serie di iniziative 
volte a favorire la sana alimentazione.

L’ingresso al pubblico è gratuito, con i seguenti orari di apertura:
 3 venerdì 12 dicembre: dalle ore 19.00 alle ore 22.00
 3 sabato 13 dicembre: dalle ore 10.00 alle ore 22.00 
 3 domenica 14 dicembre: dalle ore 10.00 alle ore 22.00

Al pubblico presente sarà messo a disposizione un bicchiere da 
degustazione vino appositamente realizzato per l’iniziativa.

Le imprese interessate alla partecipazione hanno tempo fino al 31 Agosto 
per aderire all’iniziativa contattando il servizio Promozione e sviluppo delle 
imprese della Camera di Commercio di Pisa allo 050 512280.
Maggiori informazioni sulla manifestazione sono disponibili sul sito: 
www.pisafoodwinefestival.it

AGRI&TOUR - SALONE NAZIONALE
DELL’AGRITURISMO 
AREZZO, 14-16 NOVEMBRE 2014
La Camera di Commercio promuove la partecipazione collettiva di imprese 
della provincia alla 13esima edizione di Agri&Tour - salone Nazionale 
dell’Agriturismo che si svolgerà ad Arezzo dal 14 al 16 novembre 2014.

Agri&Tour è l’appuntamento annuale di riferimento per tutti gli agriturismi 
italiani, occasione unica per incontrare il mercato professionale, per 
valorizzare il settore e la cultura dell’ospitalità rurale, per promuovere 
l’aggiornamento tecnico e formativo, le tecnologie e le forniture.

Il programma prevede inoltre incontri b2b con qualificati operatori italiani 
ed esteri provenienti dai paesi di riferimento per il turismo del nostro Paese.
La Camera di Commercio sarà presente con un proprio stand dove saranno 
ospitate imprese, consorzi e associazioni del settore agrituristico.

Per partecipare è necessario presentare domanda entro il 29 agosto 
prossimo utilizzando bando e modulistica disponibili sul sito della 
Camera di Commercio nella sezione dedicata allo sviluppo di Impresa e 
Internazionalizzazione.

Per maggiori informazioni contattare il servizio Promozione e sviluppo 
delle Imprese allo 050 512296.
Per approfondimenti: www.agrietour.it

INIZIATIVE 
PROMOZIONALI 
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INCOMING TOUR OPERATOR 
DA ARGENTINA, MESSICO E TEXAS
29 OTTOBRE - 2 NOVEMBRE 2014
Dal 29 ottobre al 2 novembre 2014 la Camera di Commercio di Pisa 
organizza, in collaborazione con Promofirenze, un “Educational” per 
operatori turistici provenienti da Argentina, Messico e Texas.
L’iniziativa prevede la realizzazione di incontri b2b tra gli operatori stranieri 
ed un massimo 20 imprese pisane operanti nel settore turistico-ricettivo, 
selezionate con apposito bando disponibile sul sito della Camera di 
Commercio di Pisa che terrà conto dei profili dei tour operator stranieri.

Le imprese interessate all’iniziativa possono contattare il servizio 
Promozione e sviluppo delle imprese telefonando allo 050 512296.

TRAVEL TREND MILANO
La Camera di Commercio di Pisa sarà presente con un proprio stand 
al Travel Trend Milano, uno tra i più prestigiosi e importanti eventi di 
incontro in Italia dedicati alla “Meeting Industry” in programma a Milano 
il prossimo mese di ottobre. Tra le novità previste per questa edizione 
una newsletter inviata a oltre 3000 buyers dell’area milanese, un desk 
virtuale a disposizione degli espositori e una nuova formula che favorirà 
gli incontri tra operatori selezionati con inviti strettamente personali e 
segnalati ancor prima dell’evento. La Camera presenterà e promuoverà 
l’offerta congressuale di Pisa e del suo territorio avvalendosi del catalogo 
“Pisa Meeting Destination”, contenitore semplice e snello di informazioni 
logistiche e schede tecniche delle oltre 50 strutture congressuali presenti 
sul nostro territorio suddivise tra hotel, ville, dimore storiche e residence, 
catalogo che nel tempo potrà essere arricchito con nuovi contributi.

Per maggiori informazioni e dettagli sulle modalità di partecipazione è 
possibile contattare il servizio Promozione e sviluppo delle imprese: 
Tel. 050 512248. Per approfondimenti: www.traveltrend.it

PISANI CON GUSTO… NUOVA EDIZIONE
si rinnova la possibilità per le imprese del territorio di far parte della 
pubblicazione della Camera di Commercio di Pisa “Pisani …con gusto”, un 
utile strumento attraverso il quale valorizzare la qualità dell’agroalimentare 
della provincia di Pisa e promuovere all’estero il territorio e i prodotti tipici 
locali. La pubblicazione, disponibile anche in formato elettronico, sarà 
distribuita a importatori di prodotti tipici e a operatori esteri specializzati 
in occasione di eventi, fiere internazionali, missioni di incoming sul nostro 
territorio organizzate dalla Camera di Commercio di Pisa e non solo.

Tutte le imprese interessate a fare parte della pubblicazione possono 
contattare il servizio Promozione e Internazionalizzazione della Camera 
di Commercio di Pisa, Tel. 050 512280, anche per comunicare semplici 
modifiche o integrazioni rispetto alla precedente edizione.

INIZIATIVE VETRINA TOSCANA 2014
Vetrina Toscana è un progetto di promozione del turismo toscano promosso 
e coordinato dalla Regione e da Unioncamere Toscana e dalle Camere di 
Commercio; ad oggi conta a livello regionale ben 752 ristoratori e quasi 268 
botteghe alimentari. Grazie a Vetrina Toscana il turismo toscano diventa 
un modello da imitare per la filiera corta dell’enogastronomia, qualità delle 
produzioni artigianali e territori unici. Il network di ristoranti e botteghe 
contrassegnati da un logo specifico valorizzano i piatti e gli ingredienti 
della tradizione pisana e toscana, la qualità delle piccole produzioni, la 
stagionalità delle colture, i vini DOC e gli oli extra-vergini di oliva delle 
colline e dei monti pisani.

Maggiori informazioni sono disponibili sul sito: www.vetrina.toscana.it
Di seguito si riportano le iniziative di Vetrina Toscana in programma 
quest’anno in provincia di Pisa.

VETRINA TOSCANA IN…CANTINAJAZZ 
DAL 27 GIUGNO AL 30 AGOSTO
L’edizione 2014 di Vetrina Toscana accoglie per la prima volta CantinaJazz, 
percorso culturale che si snoda attraverso le eccellenze enologiche della 
provincia di Pisa, fondendo sensazioni gustative e uditive, in una vera e 
propria sinergia di vino e musica. 
Maggiori informazioni sono disponibili sul sito: www.cantinajazz.com

MUSICASTRADA FESTIVAL APERICENA 
DAL 15 LUGLIO AL 20 AGOSTO 2014
Un festival itinerante della Musica di qualità in tutte le sue espressioni, 
blues, jazz, etnica, folk e popolare nato per diffondere e valorizzare la 
cultura della buona musica, realizzato e promosso in collaborazione con 
l’Associazione Culturale Musicastrada.
Maggiori informazioni sono disponibili sul sito: www.musicastrada.it

L’AZIONE DEL SILENZIO
24-25-26 LUGLIO 2014
Viaggio teatrale attraverso lo spazio ed il tempo nella Certosa Monumentale 
di Calci, promosso in collaborazione con il Museo Nazionale della Certosa 
Monumentale.

GRAND TOUR NELLE VILLE PISANE: 
EMOZIONI, CULTURA E SAPORI
DAL 20 GIUGNO AL 5 SETTEMBRE
Presso ogni “Villa pisana” aderente all’iniziativa “Adotta un ristorante-
bottega della rete di Vetrina Toscana” sono in programma degustazioni di 
prodotti tipici abbinate ad aventi culturali.
Maggiori informazioni sono disponibili sul sito: www.adsitoscana.it
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MISSIONE IMPRENDITORIALE 
A ISTANBUL PER LE IMPRESE 
DELLA MECCANICA
Dal 26 al 29 maggio 9 aziende toscane, di cui 7 della provincia di Pisa, 
hanno preso parte ad una Missione in Turchia promossa dalla Camera di 
Commercio di Pisa in collaborazione con Toscana Promozione.
sono stati organizzati incontri b2b con operatori turchi selezionati, un 
workshop sul mercato turco nel corso del quale sono stati trattati temi 
fiscali e contrattuali relative ai due paesi e la visita di uno dei principali 
distretti industriali turchi, la European free zone AsB situata a Cerkezkoy. 
Tutte le iniziative hanno permesso alle imprese partecipanti di approfondire 
la conoscenza di un mercato in espansione dalle enormi potenzialità.

L’ELENCO DELLE IMPRESE PARTECIPANTI:
 3 Atema srl
 3 Fabrica 136 srl
 3 Pieracci Meccanica spa
 3 Ancom srl
 3 Tecnoserie srl
 3 E.D.I. Progetti e sviluppo srl
 3 I.s.E. Ingegneria dei sietemi Elettronici srl
 3 Bozzi spa
 3 Meccanica Precisa di Togneri Gabriele

VINEXPO ASIA 2014: 
5 AZIENDE PISANE ALLA CONQUISTA 
DEL MERCATO ASIATICO
sono 5 le aziende pisane che hanno partecipato all’edizione 2014 di 
Vinexpo Asia, la più importante e prestigiosa fiera dedicata al vino del 
continente asiatico. L’iniziativa è stata veicolata e promossa dalla Camera 
di Commercio di Pisa, presente a Hong Kong con un proprio stand, alle 
imprese vitivinicole della provincia. L’edizione 2014 ha visto la presenza 
di oltre 1300 espositori, provenienti da 34 paesi, e 16.800 operatori 
(+6,4% rispetto al 2012) suddivisi tra buyer, distributori e importatori, 
il tutto arricchito da rinnovati e ampliati spazi espositivi, forum di 
approfondimento, degustazioni, conferenze, corsi di perfezionamento e 
seminari, numeri ed eventi che consolidano VINEXPO AsIA come una delle 
più importanti vetrine mondiali dedicate al settore vitivinicolo. 

Le imprese pisane che hanno aderito all’iniziativa, svoltasi dal 27 al 29 
maggio presso il Convention & Exhibition Centre di Hong Kong, hanno 
avuto la possibilità di consolidare le partnership già avviate sui mercati 
asiatici e cogliere le nuove opportunità offerte principalmente dal mercato 
cinese ma anche da quelli malese, indonesiano e thailandese.

L’ELENCO DELLE IMPRESE PARTECIPANTI:
 3 Badia di Morrona
 3 Fattoria di san Quintino
 3 Fattoria Varramista
 3 Pieve de’ Pitti
 3 Podere la Regola

CONCORSO LISCIO COM’è L’OLIO:
ECCO I VINCITORI DELL’OTTAVA EDIZIONE
sabato 26 aprile 2014 nell’ambito della manifestazione Volterragusto, 
la Camera di Commercio di Pisa ha organizzato, in collaborazione con il 
Comune di Volterra e l’Associazione Tartufai, la IX Edizione del Concorso 
Liscio com’è l’olio un concorso riservato agli oli extravergini di oliva 
prodotti nella provincia di Pisa, frutto della raccolta di olive della campagna 
olearia 2013 / 2014.

Di seguito si riportano i premi assegnati:

PER LA CATEGORIA FRUTTATO LEGGERO:
1° Classificato: 
AZieNDA AGriCOLA VAL Di LAmA di Renzo signorini - Pontedera
2° Classificato:
AZieNDA AGriCOLA VAL Di LAmA di Renzo signorini - Pontedera

PER LA CATEGORIA FRUTTATO MEDIO:
1° Classificato: 
FATTOriA Di mONTi di Giovanni Querci - Fabbrica di Peccioli
2° Classificato: 
PODere LA ViLLA di Natalia Emilce Guardia - Chianni 

PER LA CATEGORIA FRUTTATO INTENSO:
1° Classificato: 
FATTOriA Di mONTi di Giovanni Querci - Fabbrica di Peccioli
2° Classificato: 
FATTOriA Di mONTi di Giovanni Querci - Fabbrica di Peccioli

PER LA CATEGORIA IGP MONTI PISANI:
1° Classificato:
LA FOrCA DeL BArONe di Pamela Galmarini - Vicopisano
2° Classificato: 
ANTiCO FrANTOiO DeL riO GriFONe di Nicola Bovoli - Vicopisano

PER LA CATEGORIA BIOLOGICO:
1° Classificato: 
FATTOrie iNGHirAmi di Francesca Inghirami - Molina di Quosa
2°Classificato: 
AZieNDA AGriCOLA FONTemOrsi di Roberto Ligasacchi - Montescudaio

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
servizio Promozione e sviluppo delle imprese
Responsabile Dott.ssa Laura Granata
Tel. 050 512280 / Fax 050 512263
promozione@pi.camcom.it
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CerTiFiCATi Di OriGiNe: riCHiesTA ON LiNe e 
CONseGNA A DOmiCiLiO Dei DOCumeNTi

Lo sportello Polifunzionale della Camera di Commercio di Pisa, nell’ottica 
di agevolare gli utenti che operano con l’estero, si è dotato di due nuovi 
servizi:

 3 Richiesta certificati di origine on line
 3 Consegna a domicilio dei documenti

La richiesta dei certificati di origine on line permette di richiedere i 
documenti direttamente via internet avvalendosi del portale della Camera 
di Commercio, annullando quindi i tempi di attesa per il ritiro; ad oggi oltre 
il 50% delle richieste avviene con la modalità on line. 
La Consegna a domicilio dei documenti, a costi contenuti, permette 
ulteriori risparmi di tempo e costi di trasferimento alle imprese che hanno 
accolto con favore questa importante novità; basti pensare che da inizio 
anno oltre 1.300 documenti sono già stati consegnati con questa modalità. 
si segnala infine come il 50% circa delle richieste on line è stato evaso con 
consegne a domicilio, a completare un percorso di richiesta e consegna 
quasi completamente informatizzato.

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
sportello Polifunzionale
Responsabile, Dott. Stefano Gambini
Tel. 050 512207 / Fax 050 512202 - 342
sportello@pi.camcom.it

VeriFiCA PeriODiCA DeGLi sTrumeNTi Di misurA: 
Le BiLANCe

si ricorda l’obbligo per le imprese che svolgono, nell’ambito della propria 
attività, transazioni commerciali basate sul’impiego di strumenti per 
pesare, di sottoporre i propri strumenti alla verifica periodica.

La verifica va effettuata entro 60 giorni dalla prima immissione in servizio 
e consiste materialmente in una serie di prove ed accertamenti volti ad 
assicurare che gli strumenti siano conformi alle relative disposizioni 
di legge e mantengano nel tempo i necessari requisiti di precisione, 
rimanendo pertanto affidabili e idonei all’uso cui sono destinati; la 
frequenza delle verifiche successive è di tre anni.

Competente ad eseguire la verifica periodica è l’Ufficio Metrico della 
Camera di Commercio direttamente presso i luoghi di esercizio o anche, 
per gli strumenti facilmente trasportabili, presso gli uffici camerali.

Oltre agli Uffici Metrici possono eseguire la verifica periodica anche 
Laboratori privati abilitati dalle Camere di Commercio; l’elenco dei 
soggetti abilitati per la provincia di Pisa è disponibile sul sito della Camera 
di Commercio www.pi.camcom.it nella pagina Regolazione del Mercato, 
sezione Metrologia Legale.

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
servizio regolazione del mercato e Tutela del Consumatore
Responsabile, Dott. Luciano Di Legge
Tel. 050 512312 - 264 / Fax 050 512285
Ufficio.metrico@pi.camcom.it

AL ViA LA FATTurAZiONe eLeTTrONiCA

scatta a partire dal 6 giugno 2014 l’obbligo per alcune Pubbliche 
Amministrazioni centrali come Ministeri, Agenzie fiscali ed Enti 
previdenziali, di passare alla fatturazione elettronica, pertanto tutti gli 
operatori economici che hanno o intendono intraprendere con queste 
amministrazioni un rapporto commerciale devono necessariamente 
emettere le proprie fatture in formato elettronico.

Per tutti gli altri enti pubblici, tra cui le Camere di Commercio, la scadenza 
è invece fissata al 31 marzo 2015.

La nuova disciplina di digitalizzazione è stata predisposta allo scopo di 
favorire una maggiore semplificazione e razionalizzazione del ciclo di 
approvvigionamento attraverso la trasparenza ed il monitoraggio della 
spesa pubblica, così come previsto dall’Agenda digitale europea 

Maggiori informazioni sono disponibili sui siti internet www.agid.gov.it e 
https://fattura-pa.infocamere.it

sPOrTeLLO eTiCHeTTATurA e siCureZZA 
ALimeNTAre

La Camera di commercio di Pisa ha attivato, in collaborazione con il 
Laboratorio Chimico della Camera di Commercio Torino, uno sportello di 
primo orientamento in materia di sicurezza ed etichettatura dei prodotti 
alimentari. 
L’assistenza viene fornita alle imprese agro-alimentari del territorio 
provinciale da personale qualificato ed esperto e comprende un servizio 
tecnico ed uno legale.

Il servizio tecnico di primo orientamento consiste nello studio dei quesiti 
legati ad una serie di tematiche:

 3 sicurezza alimentare: autocontrollo, rintracciabilità, materiali a 
contatto con gli alimenti, allergeni, trasporto alimenti

 3 etichettatura: studio dei contenuti inseriti in etichetta (inserimento dei 
dati mancanti, adeguatezza della terminologia, etc.) e dell’etichettatura 
nutrizionale sulla base della normativa vigente

 3 etichettatura ambientale: chiarimenti sulle informazioni da inserire 
sull’imballaggio per la corretta raccolta da parte dell’utilizzatore finale, 
favorendo il processo di riutilizzazione, di recupero e riciclaggio degli 
imballaggi e dei rifiuti di imballaggio

 3 vendita in UE ed Esportazione extra UE dei prodotti alimentari: 
indicazioni riguardo alle fonti istituzionali da consultare per vendere 
ed esportare nei diversi Paesi, orientamento sui requisiti cogenti 
(analisi e documentazione) nei singoli Paesi extra UE.

Il servizio legale invece può rendersi necessario ad esempio per la verifica 
dell’adeguata terminologia da inserire in etichetta al fine di evitare possibili 
fraintendimenti sulla comunicazione con i consumatori.

Il servizio è gratuito, è sufficiente inviare i quesiti utilizzando l’apposito 
modulo disponibile sul sito internet della Camera di Commercio di Pisa, 
nella pagina dedicata alla regolazione del mercato sezione sportello 
consumatori, al seguente indirizzo di posta elettronica:
etichettatura@pi.camcom.it

CAmerA Di COmmerCiO Di PisA
servizio Promozione e sviluppo delle imprese
Responsabile, Dott.ssa Laura Granata
Tel. 050 512280 / Fax 050 512263
promozione@pi.camcom.it

BREVI DALLA CAMERA
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iscriviti a: www.vetrina.toscana.it

GIPA/CN/CONV/176/2012

registrati sul sito www.pi.camcom.it
per essere informato via e-mail 
sulle iniziative della 
camera di commercio

segui la camera di commercio di pisa 
su twitter all’indirizzo www.twitter.com/cciaa_pi 


